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Una definizione

Digital Storytelling come:

* saper comunicare la storia che racconto,
* saper utilizzare contenuti e logiche tipiche del digitale,
* saper "scrivere" in un sistema narrativo coerente, coinvolgente

e condivisibile.



Story Center https://www.storycenter.org/

“Lo Story Center affonda le sue radici nel fermento artistico e
culturale degli anni '70 e '80 negli Stati Uniti. In questo periodo
artisti ed educatori iniziano a sfidare il concetto di arte come
oggetto riservato a persone dotate di talento o ai professionisti.

Il lavoro di questi artisti e di un ampio nhumero di collaboratori ha
dato voce a storie potenti di guarigione e speranza all'interno di
conflitti sociali e politici forti".



Il Center for Digital Storytelling

“In che modo i media possono essere utilizzati per potenziare la
narrazione personale?”

Questa la domanda di Lambert e colleghi.



Narrare, un'arte antica e proteiforme

Raccontare e ascoltare storie appare intrinseco all'evoluzione stessa
dell'essere umano (Gottschall, 2014). Pensiamo al senso che Bruner
dava al racconto e alla narrazione.

Nel corso del tempo si sono strutturate differenti modalita di
racconto, testimoniate dal ricco e complesso patrimonio artistico,
letterario e mediale che caratterizza ogni cultura e societa.



Schematicamente, si possono individuare 8 schemi narrativi
ricorrenti (tratto dal seguente articolo https://goo.gl/hVtBIlq)
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fantastici e videogame.
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Immagine tratta da: https://
goo.gl/hVtBlq




THE MOUNTAIN

Montagna

Distribuzione della tensione
fino al raggiungimento di un
picco e alla successiva discesa.
Tipica delle serie televisive o
dei film di suspense.

Immagine tratta da: https://
goo.gl/hVtBlq



NESTED Loops
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Cerchi concentrici

Diverse strutture narrative si
intersecano.

La narrazione contenente il
messaggio centrale interagisce
con le altre che sono finalizzate a
elaborare e/o spiegare la prima,

Immagine tratta da: https://goo.gl/
hVtBlq



Realta/sperenza

Si sviluppa su due piani contrapposti

SPAR KL ‘ N ES che si intrecciano continuamente e

rappresentano I'uno “come le cose
sono” (realta) e l'altro “come le cose

F'"“' Hope dovrebbero essere” (speranza). Tipico

delle retoriche evocative, ma anche di

’ m molti spot pubblicitari
— ~~—~~REALITY

Immagine tratta da: https://goo.gl/
hVtBlg.




IN MEDIAS RES

Nel vivo dell’'azione

Schema in cui la narrazione comincia
direttamente nel pieno dell’azione, per
spiegare solo successivamente quanto
accaduto prima e poi preparare la sua
conclusione, spesso modificando il
senso di quanto visto inizialmente.
Tipico dei racconti d'azione.

Immagine tratta da: https://goo.gl/
hVtBlq



CONVERGING IDEAS

Idee convergenti

Differenti filoni di pensiero o nuclei
tematici convergono per formare
un’unica idea narrativa. Puo essere
utilizzata per mostrare come una
storia sia il risultato di molteplici
sentieri che ad essa conducono e che
la strutturano.

Immagine tratta da: https://goo.gl/
hVtBlq



FALSE START

Falsa partenza

La narrazione ha inizio con un
intreccio apparentemente prevedibile
che si interrompe bruscamente per
dare luogo a un nuovo inizio.

Tipico dei cortometraggi o delle serie
web.

Immagine tratta da: https://goo.gl/
hVtBlq



PE TAL STRUCTV K E Struttura a petalo

Schema narrativo che
organizza storie multiple che
si muovono intorno allo
stesso concetto centrale,
Verso cui possono
convergere o divergere.
Tipico dei film a episodi.

Immagine tratta da: https://
goo.gl/hVtBlq



Un processo creativo

|l digital storytelling risente di alcuni aspetti tipici della
comunicazione digitale (Rose, 201 3):

* mette insieme la dimensione personale a quella collettiva,

* e tendenzialmente una narrazione veloce e sintetica,

* utilizza materiali reperibili online (mix e mashup),

* agevola una distribuzione orizzontale,

* si struttura in una logica crossmediale e transmediale (Jenkins),
* supporta l'autorialita attenta.



Il digital storytelling: riappropriazione del
sighificato (Cope&Kalantzis)

Il significato e costruito in modo multimodale - lo scritto si interfaccia con modi di tipo
visuale, audio, gestuale. Il framework delle Multiliteracies tuttavia non e solo di tipo
linguistico, ma colloca il significato in uno spazio sociale e storico. Il significato & un
prodotto progettato ("The starting point for the Multiliteracies framework is the
notion that knowledge and meaning are historically and socially located

and produced, that they are ‘designed’ artefacts").

DESIGNED-DESIGNING-REDESIGNED:

- (i) The Designed (le risorse disponibili in un contesto specifico)

- (ii) Designing (il processo di revisione e rifacimento della risorsa in chiave di
appropriazione e ricreazione)

- (iii) The Redesigned (il prodotto del processo di designing a cura dello studente).



Il digital storytelling in aula

- Storie di vita (fare memoria),

# Racconti di teorie o invenzioni (ricostruire, esercitare il
problem solving),

“ Documentazione di processi (fare metariflessione),

# Narrazione del sé (riconoscersi e ritrovarsi).

Capacita di ricerca, di scrittura, tecnologiche, organizzative, di
presentazione, interpersonali, di problemi solving, di valutazione

(Robin, 2006).



Step One:
Come up with an idea
Write a Proposal

” S

Step Eight: Step Two:
Feedback and Reflect Research/Explore/Learn
7' Digital \
Step Seven: Storvtc]_lin g Step Three:
Share g Write/Script

k Process l
Step Six: Step Four:
Put It All Together Storyboard/Plan
Step Five:

I’y

Gather/Create Images
Gather/Create Audio
Gather/Create Video

Oltre la tecnologia

Progettare
Cercare
Selezionare
Combinare
Confrontare
Trasformare
Realizzare
Condividere
Verificare
Rielaborare

Immagine tratta da: https://goo.gl/

oCygyU



Qualche suggerimento (Lambert)

Definire bene il punto di vista,

Trovare una “dramatic question” che tiene viva I'attenzione,
Lavorare sul contenuto emotivo,

Usare una voce narrante (la “voce” conta),

Usare una colonna sonora,

Scrivere in “economia” (esercizio della selezione),

Calibrare il ritmo della narrazione.
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Too Long

No Emotion

Too Many
Facts

No Main
Character

* The best stories for marketing are short and
to the point. Set the scene, present the
conflict and get it resolved in a way that's
concise so you don't bore your audience.

* Sometimes the best place to start a story
isn't at the beginning. Start instead with a
key moment that sets the scene, and then
fill in the details.

* The emotion your story triggers in your
audienceis what inspires them and drives
them to take action. Make sure your stories
pack an emotional punch.

» Since stories appeal to emotions, you don't
have to pack your story with too much data
or too many facts. Too many statistics will
just get in the way of the storyline.

e Every story needs a protagonist. This is who the

audience will identify with and they’ll cheer them
on as the story unfolds. Create a strong, relatable

character your audience will root for.

The Stories
YOU Want
to Hear

Guessing
About Your
Audience

Faking It

No Conflict

Promoting

e Don't tell stories that are just interesting to
YOU, you’ll bore your readers. Create stories
that are interesting to your audience and
target market.

* Rely on hard data about your audience's
likes, dislikes, interests, values and so on.
Get direct feedback from them rather than
guessing what they think.

* Authenticity goes a long way in telling
stories effectively. Make your stories as real
as possible. Use real people and real events
when you can.

e Every story needs a good conflict. Conflictis
what moves it along and keeps the
audience tuned in.

e |f products appear in a story, they should be
subtle and used tastefully. Focus on telling
the story and getting an emotional reaction,
and this will translate to sales.

ttps://it.pinterest.com/pin/303289356 145987628/



Qualche risorsa

Storify. Storybird, Thinglink, Steller, Quik.



IMMERSI
NELLE STORIE

IL MESTIERE DI RACCONTARE
NELL'ERA DI INTERNET

FRANK ROSE

Y3
Jonathan Gottschall

LCISTINTO
DI NARRARE

COME LE STORIE
CI HANNO RESO UMANI

«Un piacere da leggere,
pieno di grandi osservazioni

e di intuizioni incredibili».
Paul Bloom =7
N

Bollati Boringhieri




CHRISTIAN SAIMON

Storytelllng
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STORYTELLING
D’IMPRESA

Prefazione di Paolo labichino

WEB & MARKETING €®

HOEPLI




